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ῃ ₮ ̂ ҹ ῤ ̃ 

2013  2014  

      

1 ҈  32.5% 1 ҈  28.0% 

2  16.6% 2  16.4% 

3  4.9% 3 +  7.9% 

4 ҹ 4.4% 4 LG 6.0% 

5 LG 4.3% 5 ҹ 5.9% 

6  4.1% 6  5.2% 

7  3.6% 7  4.2% 

8 Ҭῐ 3.2% 8  3.9% 

9 ֒ 3% 9 Ҭῐ 
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̂1̃ῃ ’  

╠׆ ῃ ₮ ȁ Ԉ ף ’ ῃ̆

Ҋ₃ҩץ₮ ̔ 

ŵ ⌠ῃ ₮ ׅ Ḡ 12.4% ׆̆ ꜚ

2015 ῃ ꜚ ₮ ȂȂ 

Ŷ׆ῃ ₮ Ҭ̆ ᴍ Ԉⱬ ₃

Ҍ ̆ ≢ ԍ ȁ ҹȁ ῤף ῒ 2015 ₮

ׅ ῃ ₮ Ȃ 

ŷ׆ ̆4G 3G 2G ף ף 2014 ̆

ׅ Ȃ2015 4G ף̆ ף Ȃ 

̂2̃ №  

ῃ̆ ҈ҩ

№ Ҋ̔ 

ŵ ⌠ῃ ₮ ׅ Ḡ ̆ ₮

ῃ̆ ׅ

Ȃ 

Ŷ ⌠ᴰ ҹ ̆ ᵞ Ῥ

̆ ȁ ⱴ ȁ

ᶏ Ȃ 

׆ № ҙ ̆ ԍ 4G 3G/2G

ף ̆ף ף ѿ ⱴ Ȃ 

ŷ ⌠ ῤ Ԉⱬ ᵝҌ ̆

Һ ῤף ᶫ Ⱶ ̆ ῤ ₮

̆ Ȃ 

ᵣ ̆ ῃ ’̆ ҙ

ԍ ₮ ȁ4G 3G 2G ף ȁף ῤ

ᵝ ≠ ׅ̆ ҳ Ȃ 

̂ԋ̃ Ԉ ’ 
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1ȁ ₮ ’ 

ῃ ₮ ̂ ᵝ̔ ҆ᴆ̃ 
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ῃ ₮ ҈ ׅḠ ̆p ҉ ץ ⁞

Ȃ ̆ ҈ ῃ ₮ 11.5%̆ῃ Ҍ 5%Ȃ 

ᵖ ȁ҈ ȁ ѿ ↕ ₮ ᴍ Ҋ Ȃῃ ₮

҈ ᶭ ȁ҈ ̆ҍ ֽ̆҈ ₮

ԅ 5.6% ̕ ↕№≢₮ 12.8% 0.9 Ҋ Ȃ 

ԍ ץ⌠ ҹף Ҭ ‖₯̆ ╠҈

҈ ᴍ Ҋ ȂῒҬ̆ 29.2%

22.8%̆҈ 19.3% 18.3%̆ ↕ 7.4% 6.5%Ȃ ֟

Ԉⱬ Ȃ 

3ȁῃ ’ №  

̂1̃ῃ ’  

╠׆ ῃ ₮ ȁ Ԉ ’ ῃ̆

Ҋңҩץ₮ ̔ 

ŵῃ ₮ ׆ 2013 ̆ ⌠ѿҩ

̆ ῒ ̆2014 ᵞ̆ᵖ 2015 2016 ᴪ

҉ Ȃ 

Ŷ ԍ ῃ̆ ̆ ῀

ѿҩ ̆ Ҭ ҉ ̆ῒז ᴍ ҳҊ Ȃ ֟Ҭ

ᵝ ̆ ֟Ҭ ҹȁ ῒ Ԉⱬ

Ȃ 

̂2̃ №  

҉ ῃ ңҩ

№ Ҋ̔ 

ŵ ῃ ₮ ῒ̆ Ӟ

῀ѿҩ Ȃ 

Ŷ ῃ ̆ ҹȁ ֟Ҭ
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ᶫ Ⱶ̆ ≠ԍ ᴪȂ 

̂҈̃ ҙ Ԉ ’ 

Ҭ ֟ ׅ ԍ Ԉ ᵣ№ ̆ ҙ

Ȃ 

ҙ ֟ ҹ ̆ ꜚⱬ ῤ

֟ Ȃῒ ֟ ̆Һ ҹ ѿ ȁ҈

֟ ᶫ Ȃ 

ҙԋ҈ ֟ Һ̆ ҹ ֟ ᶫ

̆ Ҍ ȁ ̆ ῏ ‗ ⌠ ֟

̆ ᵬ῏ ̆ Ԉᴨ̆ל ԅ Ȃ 

Һ ҹ ֟ Ὲ ֟ ֟ Ȃ

Ғ ԍ ̆ ԍ Ⱶ └ ̆ ֟

̆ ֟ ῃ ̆ ѿ ᵝ ҙ Ȃ

֟ Ⱶԍ ̆ ⌠Һ

Ⱶ ֟ ҉ ̆ ╠ ῏Һ ֟ Ȃ

ᶏῒ ԈҬ ѿ Ԉ ΐ ѿ

ᴨלȂ 

̂ ̃ ῀  

1ȁ  

2005 ץ֟ ̆ ῤ

ӊѿ̆ ̆ ╠ └ ȁ῏

└ȁ ‗ ΐ ѿ ᴨלȂ ̆ᵬҹ ῤ

̆ ԍ ԋ ᾢ ᵝ ΐ̆

ᴨ̆לҍ ѿ ᶫ ̆ΐ ᴇ ᴨלȂ҉ ᴨלḠ

ԅ ԍ ≠ ᵝȂ 

׆̆╠ ’ ̔ 
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̂1̃ ̆ ҹ Ὲ ȁ҉ ҍ

Ὲ ȁ Ὲ ȁ Ḥ Ḥ ᴍ Ὲ ȁ

Ḥ Ὲ ȁ Ὲ Һⱬᶫ ҉̆ Һ Ⱶ

ԍ ȁTCLȁ ҹȁ ȁ ̆ ╠ ῀ ֟ Ȃ

῀ Һ ҹ҉ ᴨ Ḥ Ὲ ȁ

(҉ ) Ὲ ȁ ף Ὲ ȁ ᴍ Ὲ ȁ҉

Ḥ Ὲ ȁ҉ Ḥ Ὲ ̆ TCL

Ὲ ̂ № ȁ̃ Ḥ Ὲ ( №)ȁ

Ḥ Ὲ ȁ ꜚ ᴍ Ὲ ȁ̓ ≠ ꜚ Ḥ Ὲ

Ὲ ԍ ∞ Ȃ ԍ ҙⱵ

ԍ ׆̆ ╠ ’ ̆ Ữ ᾟ Ȃ 

̂2̃ ̆ ╠̆ ҹ TCL ꜚ Ḥ Ὲ

( №)ȁ Ḥ Ὲ ( №)ȁ

Ὲ ȁ ⇔ Ḥ Ὲ ȁ ⇔ Ὲ ȁ ҙ

ᴍ Ὲ ȁ Ὲ ȁ Ὲ ȁ

ҹ Ὲ ȁ֒ ̂ ̃ Ὲ ȁ Ḥ

ᴍ Ὲ ȁ Ὲ ȁ Ḥ ᴍ Ὲ ȁ

Ὲ Ὲ Һⱬᶫ ̆ ᴍ Ὲ

ȁ fuhu Ὲ ȁῐ ̂ ̃ Ὲ ȁҬ ᴍ

Ὲ ȁ trekstorȁ ᴍ Ὲ ȁ ᴍ Ὲ ȁ

Ὲ ԍ ֟ ̆ Ữ ̆

ҙ ѿ ᶛ ̆ ҙ Ȃ 

2ȁ2015 ’ 

Ὲ ֲ Ὲ ץ̆ ╠

’̆ ֟ 2015 Һ ’ Ҋ ̔ 

ᵝ̔҆ᾝ 

 
֜

ᵀ 
 

2015

Һ Ὲ  
700 

֜ ∆ ̆ ⌠ 1,680҆ᾝ̆ ’Ҋ

700҆ᾝ/  Ȃ҉ץ
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’ 

ᴍ

Ὲ  
600 2014 12 1-15 ⌠ 580҆ᾝ 

TCL ꜚ

Ὲ  
300 ֜ ∆ ̆ ’Ҋ 300҆ᾝ/  ҉ץ

Ὲ  
400 ֜ ∆ ̆ ’Ҋ 400҆ᾝ/  ҉ץ

ᾣ ᴍ

Ὲ  
350 

⌠ ╠ ᵬ ’ ̆ ֜ 350

҆ᾝ 

ᶃ

Ὲ  
250 

2014 ⱳ ̆ ╠ ң

ꜚ ̆ ҹ ᶫ ̆

2015 50% ̆  250҆ᾝ 

⇔

Ὲ  
250 

׆ Ạ ֲ̆ ╠

֟ ῤ ̆ ҹ

ᶫ̆ 2015 ҉ץ100% ̆

250҆ᾝ 

Ὲ  
200 ֜ ∆ ̆ ’Ҋ 200҆ᾝ/  ҉ץ

ҙ ᴍ

Ὲ  
200 ֜ ∆ ̆ ’Ҋ 200҆ᾝ/  ҉ץ

Ḥ

ᴍ

Ὲ  

200 
֜ ̆ҹ ῤ ף

̆ 200҆ᾝ/  

Ὲ  
150 ֜ ̆֜ 150҆ᾝ/  

Ḥ

ᴍ Ὲ  
150 ֜ ∆ ̆ ’Ҋ 150҆ᾝ/  

⇔

ᴍ Ὲ  
150 

֜ ̆ҹ ῤ ף

̆ 100-200҆ᾝ/  

₣ ̂

̃ Ὲ  
100 

֜ ̆ҹ ῤ ף

̆ 100҆ᾝ/  

Ḥ Ḥ

ᴍ Ὲ  
100 

֜  ҹ ῤ ף

̆ 100҆ᾝ/  

҉ ҍ

Ὲ  
100 ╠ ֜  

ῒ350 ז   

2015 ῀ 4,550.00   

2015 ῃ ῀ 54,600.00   

Ḥᴪ ₮ΐ ȇ Ὲ ≠ Ȉ̂ Ḥ

ᴪ [2014] 114277 ̃̆ ֟2015 ῃ ῀54,217.67

҆ᾝ̆ ≠ ҹ4,270.07҆ᾝȂ ╠ ֟ ’
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̆ 2015 ῀ҹ4,550҆ᾝ̆ῃ ῀ҹ

54,600҆ᾝȂῒҬ̆ ⌠2.1ַᾝ̆ 40%

̆ῒҬ ֟ ╠Һ ҙⱵ ᵬ ’ Ҋ̔ 

ף   ╠֜ ’  

Ὲ  

T̆CL̆ ҹ̆

̆  

╠

֟֜  

2015 ֜

ᵀ 700҆ᾝ҉ץ 

ᴍ

Ὲ  

̆ ̆ ҹ̆

HTC̆ ̆

 

╠

֜  

2015 ֜

ᵀ 600҆ᾝ҉ץ 

҉ ҍ

Ὲ  
TCL̆  

╠ TCL

֜  

2015 ֜ 100

҆ᾝ  

TCL ꜚ

Ḥ Ὲ  

TCL̆ ̆

 

╠ ҩ TCL

֜  

֜ ╠

300҆ᾝ  

Ḥ Ḥ

ᴍ Ὲ  
Ḥ̆  

╠ ҩ

֜  

2015 ֜ 100

҆ᾝ  

҉ Ҋ ῀ ֟ ֜ ῒ̆Ҭ Ὲ

ȁ ᴍ Ὲ 2014 12 2015 ֜

̆ TCL ꜚ Ḥ Ὲ ῀ ⌠ 300 ҆ᾝȂ ԍ

ѿᵖ ̆ ҩ ҹ ҆

≢̆ѿ Ҋ ̆ ᶫ Ḡ Ȃ ̆ ╠ ֟ ᵬ

ף ҹ ҹȁ ȁҬῐȁ ȁ ȁHTC ף ̆

֟Ӟ Ṣ ҉ ᴰ ѿ

Ȃ 

̂ԓ̃ ҙⱵ ҙ  

1ȁ ֟ ҙⱵ Ⱶ № ╠ ׅ̆Ḡ  

̂1̃ ֟ Ⱶ ₮  ל

Trendforce ₮ΐ ̆2014 ῃ ₮ Ҭ̆

ץ ȁ ҹȁ ȁ ȁҬῐȁTCL ҹ ῤ ԅῃ

29% ᴍ ȂῒҬ Һ ҹ ȁTCLȁ

Ḥ ̆№↓ ҂ᵝ ᵝȂ2014 ῃ ҹ 4.2%̆₮

ҹ 4,901҆ ̆ 2013 ҉ ԅ 1,563҆ ̆ ҹ 46.83%Ȃ2013 TCL
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ῃ ╠ ӊҬ̆2014 ῃ ᵝ̆ ҹ 2.7%̆

₮ ҹ 3
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ŸTCL̔Ὲ 2015 1 Ὲ 2014 12 ᴍ ῃ ῒ ֟

ҙ ̔2014 1 ĺ12 ῒ ֟ ⌠ 73,487,087҆ ̆

⌠ 33%ȂῒҬ̆ ῍ 65,860,157 ̆ 31%̆Ҭ

῍ 7,626,930 ̆ 58%Ȃ ῤ ̆2014 TCL Ӟץ

Έ ȁ ᵣ 14 ̕ ȁ ᴶ ֒ȁ ȁ

ῤ ȁⱴּי ȁ ѿ̆ ᵣ ҹ

ԋ ̆ ԓȂ2014 ̆ᶭ ⱴ ̆

TCL ῃ ῃ ῇ̆ Ȃ 

҉̆ Ⱶ ₮ ̆ ԅ

̆ ῃ ̆ Ȃ 

̂2̃ ֟ ֟ ҉ ԍ  

Ҭ Ḥ Ḥ ̔ ῤ ̆2013 4G

₮ ֽ 100҆ ₮ 2̆014 4G ₮ 1.71ַ ̆ 38%Ȃ

4G ῐ ҹ ῤӂ ῃ ꜚ Ȃ ȇ2014Ҭ

֟ҙ ӥȈ̂ ֲ Ὲ ̃ ҈ 4G ᾢ ῀ ̆

Ҭ ӊ ῀ľ4G ׆ĿȂף ׂ̆ ץ ̆4G └

̆ ף 3G ҹ Һ Ȃ֟׆ ̆ ҹȁ

Ҭῐȁ ᴑҙ 4GȂ 

└    

2G 9.50% 1.90% 

3G 63.40% 59.30% 

4G 27.10% 38.80% 

ӥ 3҆ᴍ ̆ 60% ң ң ҉ץ

̆ᵖ ѿ⌠ң ῤ̆ 4G ̆4G

ᴪ ҹ ̆ ⱬ Ȃ ῏ԍ Ҭ̆

40% ӯ ̆ᴪ 4G Ȃ 

ᶏ ⱳ Ӟ ֲ̆ ױ ⱳ Ӟ

̆ ẁ ԍ ̆ ̆№ ̆ⱳ Ȃ

└ ⱳ ̆ ₮ԅ ҹ ┴



 

1-1-15 

Ȃ Һ ԍң ѿ̔ ֟

ԋ̕ ֟ ֟ ԅ Ȃ ԍ ҹ

̆ ᴪ ԍ ₮ ̆

ᴪ Ȃ 

ῤ ῀ ̂ ≢ԍᴰ

̆Һ ᶏ ̃̆ ᴰ ̆ ֟ №

⌠῏ ᵬ Ȃ № ̆ ҍ ≢Ӟ

Ȃ Һ ԍ Ҭ ֟ ̆ ԍҬᵞ

֟ Ȃ ̆ ̆ ᶏ ̆

№ Ҭ ̆ ȁҬқ ↕ Ȃ

ᵞԍ ̆ ῃ ᵞԍ ȂD

ҹ ̆ ᵞ Ῥ ̆ ȁ

ⱴ 5 ҉ץ ȁ ᶏ

Ȃ 

╠ ҉ 5 Ҋץ ₮ ׅ ѿ ᶛ̆ ѿ

̆ᵖ Ẓ ̆5 ҉ץ

ף Ȃ ׆ 2005 ֟̆ ῤ

ӊѿ̆ ̆ ╠ └ ȁ῏

└ȁ ‗ ΐ ѿ ᴨ̆ל

╠ ҹ Ȃ 

҉̆ ף ץ Ҋ̆

֟₡Ṣ ֟ ̆ ╠

Ȃ 

2ȁ ֟₡Ṣ ᴨל ⱳ ԅ № ᴍ  

2005 ֟̆ ԅ

₡̆Ṣ ҙⱵ ԅ Ȃ

ᵣ ̆ ᶏ Ȃ ╠

῍ ̆ ῀ ѿ
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ᴨלȂ ╠ Һⱬᶫ ץ ֟ ҹҺȂ

֟ Ӟ ⌠ ̆p ԍ ⱴ ׆̆

῀⌠֟ ֟₮̆Ҭ 20 ҉ ̆ ғᴋᵥ

ѿҩ Ҍ ̆ ᴪ ҩ ῃ ̆ ֟

└̆ № ֟ ԍ ᴆȁ ֟ ץ

῏ ֲ ῀Ҍ ֟ᴨ ֟ ̆

⌠ ̆ ֟ ֟ ⌠ ̆

҉ ₮̆ Ҭ № ᵬҹ

ҹ ᶫԅѿ Ȃ №ѿ ᶫ

ԅ ȁ҈ ѿ ᴍ ̆ ԍ֟ № ֟

ᴍ ̆Ӟ ᶫԅѿ Ȃ 

҉̆ ԍ № ᶫ

̆ ֟₡Ṣ ᴨל ԅף ᶫ ᴍ ҹ̆

ҙⱵ ᶫԅ Ȃ 

3ȁ ҙⱵ ΐ ѿ ̆ҙⱵ  

̆ ҹ Һⱬ ᶫ Ҋץ ̔

ᵀȁ ⱬ ᵀȁ ֟ ᵀ̕ ∆ ̕Ғ ̕ └̕

֟̕ ֟̕ 6ҩ ̕ ᵬ̕ ҹ ᶫ Ȃ҉

ѿ ֟ ң ̆ ῀ ֟ Ȃ 

ᴪ ῏ ᶫ ⱬȁ֟ ȁ ȁ

ᴇ Ȃ ҹ ᶫ ╠̆ ᶫ ῀ ֲⱬ ⱬ̆╠

Ȃ ҹ ᶫ ̆ ῀

̆╠ ᴪ ῀ ̆ ѿ ҹ ᶫ ̆ѿ ᴪ

ᵬȂ ᶫ ₮ Ҋ ’̔ᶫ ₮ Ҥ Ԋ ̆ Ҥ

̕ʟ ₮ Ԋ ̆ ғ ̕ʟ ֜ Ȃ 

ץ ₮ ᶫ ֟ Ҍ Ԋ ╠ Ҋ̆ ⌠ ᶫ

̆ ̆ ѿ Ҍᴪ ᶫ ̆ ҙⱵ

ΐ ѿ Ȃ 





 

1-1-18 

Ҋ ̆ ⱴ ᴇ Ҋ̆ ᴇ Ҋ ̆ᵖ

ⱴ ⱴ ≠ Ҍᴪ֟ ̆ ⱴ ᴇ

Ḡ ԅ ֟ ≠ ⱬȂ ̆

Ҍ ̆ ԍ ҉ ̆ל ֟ Ҭ

ᴪ ̆ ֟ Ҭ ԍ ֟

̆ ᵝ֟ ᴇ ≠ ҉ Ȃ 

ѿ ⱬԍⱴ ⱬ̆ ȁ ᵞ ȁ

₀ ȁ ‖ ֟ ⱴᴇṿȂ ѿ ̆ ֟

̆ Ḡ ⱴᴨ ῀ Ȃ 

҉̆ ֟ Ҭΐ ᴇ ᴨלȂ

̆ ᴇ Ҋ ̆p

Ҍ ̆ ԍ ҉ ̆ל ᴇҊ

Ȃғ ԍ ֟ ≠ ̆ѿ ᴇҊ ̆ ᴇ ⱬᴪᴰ

ᶫ ̆ ≠ ⱬҌᴪ֟ Ȃ 

Ὲ ӥӊľ   ֜ ’Ŀӊľԓȁ Ὲ Һ

ҙⱵ ’Ŀӊľ̂ ԓ̃ ’ĿҬ ᾟ Ҋ̔ 

ľ...... 

7、标的资产拓展客户的可能性及未来收入预测的可实现性 

（1）拓展客户的可能性 

美拜电子自 2005 年涉足软包锂电池的研发和生产以来，是国内较早涉足该

领域的电池厂家之一，经过多年的积累，目前在制造工艺水平、关键技术参数

控制、电池模组解决方案的积累等方面具备一定的优势。同时，作为重点面向

国内厂商的锂离子电池配套厂商，美拜电子处于第二梯队领先地位，具备良好

的市场声誉和技术优势，与第一梯队的供应商相比，具有较好的价格优势。上

述优势保证了美拜电子在新客户拓展方面处于有利地位。 

（2）2015 年订单预测情况 
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根据立信会计师出具的《深圳市美拜电子有限公司盈利预测审核报告》（信

会师报字[2014]第 114277号），标的资产 2015年全年预测实现销售收入 54,217.67

万元，预测净利润为 4,270.07 万元。而按照截至目前标的资产的运营情况进行

测算，预计 2015 年可实现月度销售收入为 4,550 万元，全年预计可实现销售收

入为 54,600 万元。其中，手机电池的销售额预计可达到 2.1 亿元，占总销售额

的 40%左右，其中标的资产目前主要开展业务合作的客户情况说明如下： 

客户名称 客户对应代工品牌 目前交易情况 说明 

深圳辉烨通讯技

术有限公司 

宇龙酷派，TCL，华

为，海尔，海外客户 

面前有酷派和海尔的项

目在批量生产交货 

2015 年月交易额预

估在 700 万元以上 

闻泰通讯股份有

限公司 

酷派，联想，华为，

HTC，小米，海外客

户 

目前有酷派及海外客户

项目在批量交货 

2015 年月交易额预

估在 600 万元以上 

上海与德通讯技

术有限公司 
TCL，魅族 

目前有 TCL 项目在批量

交货 

2015 年月交易额 100

万元左右 

惠州TCL移动通

信有限公司 

TCL，阿尔卡特，海

外客户 

目前有数个 TCL 项目在

批量交货 

月交易额目前维持

在 300 万元左右 

青岛海信通信技

术股份有限公司 
海信，国外客户 

目前有数个项目在批量

交货 

2015 年月交易额 100

万元左右 

上述下游客户均已经进入量产批量交货阶段，其中深圳辉烨通讯技术有限

公司、闻泰通讯股份有限公司在 2014 年 12 月订单量均可达 2015 年预计的交易

额目标，惠州 TCL 移动通信有限公司月均收入已达到 300 万元。由于手机电池

客户的需求品种较单一但订单数量较大，每个项目对电池的需求量均为百万数

量级别，一旦接下订单，均能稳定的提供销售额的保障。此外，目前标的资产

所合作的代工厂家皆为华为、联想、中兴、小米、魅族、HTC 等知名品牌的代

工厂，标的资产也在借由上述品牌手机的宣传效应进一步深化开拓市场并开发

新的客户。 

......Ŀ 
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二、反馈材料显示，标的资产未完成 2014 年预测收入、实现 2014 年预测净

利润的原因之一为费用得到有效控制。请你公司补充披露：1）2014 年实际与预

测费用具体差异及产生差异的原因；2）结合历史情况，说明费用减少的合理性。

请独立财务顾问和会计师核查并发表明确意见。 

回复：  

̂ѿ̃ №  

1  
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ҙ ῀ҹ 30,981 ҆ᾝ̆ҍ 2013 ῀ 29,920 ҆ᾝ

3.54%̆ 2014 ҍ 2013 Ḡ 9% Ȃ 

2ȁ 2014 ҍ  

ᵝ̔҆ᾝ 

 2014  2014 ≠    

  A B C=A-B D=C/B 

 387.80 436.27 -48.47 -11% 

ҙⱵ

ᵳ  
430.18 500.21 -70.03 -14% 

 133.92 211.39 -77.47 -37% 

 83.40 111.34 -27.94 -25% 

ῒז  72.49 103.24 -30.75 -30% 

 1,107.80 1,362.45 -254.65 -19% 

Ҭ ȁҙⱵ ȁ ᵳ ȁ ҍ

῀ΐ ῏ ̆ ≠ Ҭ ῀

44,764҆ᾝҹ Ȃ 2014 ḱ ῀ҹ 30,981

҆ᾝ̆ḱ ῀ ≠ ῀ Ҋ 31%̆ 2014

≠ Ҋ 19% Ȃ 

̂ԋ̃ №  

1ȁ  2012 ȁ2013 2014 ’ 

ᵝ̔҆ᾝ 

 
2014

 

2013

 

2012

 

2014

ꜚ  

2013

ꜚ  

  A B C D=(A-B)/B E=(B-C)/C 

ѿȁ

₮ 
          

 427.46 507.36 635.81 -16% -20% 

ҍ  21.30 11.08 20.23 92% -45% 

 40.55 45.63 38.13 -11% 20% 
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2014

 

2013

 

2012

 

2014

ꜚ  

2013

ꜚ  

  A B C D=(A-B)/B E=(B-C)/C 

 49.99 55.60 68.92 -10% -19% 
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 A B C=A-B D=C/B 

 485.85 399.53 86.32 22% 

-  177.14 451.32 -274.18 -61% 

ҍ  19.28 14.96 4.32 29% 

ῒ66%- 33.76- 51.01 17.24 ז 

 699.51 916.82 -217.31 -24% 
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Һ ҹ ֟ ץ̆

֟ Ȃ2014 Ҭ ῀ 2013 Ҋ ҹ̆
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2ȁ 2014 ҍ ≠  
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 2014  2014 ≠    

  A B C=A-B D=C/B 

ѿȁ

₮ 
        

 427.46 532.73 -105.27 -20% 
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 2014  2014 ≠    

  A B C=A-B D=C/B 

ῒז  89.57 211.37 -121.80 -58% 

₮

 
747.67 963.55 -215.88 -22% 

ԋȁ

₮ 
699.51 1,371.09 -671.58 -49% 

 1,447.19 2,334.64 -887.46 -38% 
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“…… 

6、2014 年标的资产预测净利润预期完成情况 

（1）2014 年标的资产预测净利润预期可以完成 

按照目前生产经营状况，标的资产 2014 年虽然未能完成预测营业总收入，

但预测净利润可达盈利预测预期。其主要原因：（1）受行业回暖以及第四季度

销售旺季的影响，标的资产业绩将在 2014 年 11 月和 12 月得到一定程度的释放，

出货量、收入以及净利润皆出现攀升；（2）标的资产在 2014 年采取了有效的费

用控制体系，使得其管理费用较以往年度产生了一定程度的缩减；（3）标的资

产于 2014 年取得了《高新技术企业证书》（证书编号：GR201444200553，有效

期：三年），因此其企业所得税率从原先的 25%降至 15%，亦使其净利润上升。 

（2）2014 年标的资产费用低于预测情况的说明 

2014 年度销售费用与 2013 年相比上涨约 9%。由于 2014 年修正后的预测营

业收入为 30,981 万元，与 2013 年度销售入 29,920 万元相比增长 3.54%，故 2014

年销售费用与 2013 年度保持约 9%的增长是合理的。 

销售费用中销售员绩效奖金、业务招待费、销售佣金、认证检验费等与销
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售收入具有高度相关性，盈利预测报告中的销售费用是根据原销售收入预测数

44,764 万元为基础预测的。美拜电子 2014 年度修正后的预测销售收入为 30,981

万元，修正后的预测收入比原盈利预测收入数下降 31%，故 2014 年实际销售费

用比原盈利预测金额下降 19%是合理的。 

美拜电子 2014 年度管理费用比 2013 年度下降 303 万元，下降幅度为 17%。

其中行政管理支出下降 86 万元，下降约 10%，研究开发支出下降 217 万元，下

降约 24%。行政管理支出中下降的主要原因是行政管理人员职工薪酬 2014 年度

相较 2013 年下降 80 万元，下降幅度为 16%。研究开发支出下降主要由于研发

支出中的物料消耗大幅减少，并更多的在研发过程中使用了供应商提供的免费

材料。 

美拜电子 2014 年实际管理费用比原盈利预测金额下降了 887 万元，下降幅

度约为 38%，主要原因系如前所述，精简了行政管理人员，压缩了行政管理人

员薪金支出；研发领料采取更严格的控制程序，并更多的在研发过程中使用了

供应商提供的免费材料，减少了相应的研发开支，具备合理性。 

由于企业日常经营中各部门费用报销往往具有滞后性，美拜电子财务部根

据历年费用报销情况以及年末职工备用金结余情况，对此预提了 50 万元费用。

根据对美拜电子 2012 年度、2013 年度、2014 年 1 季度、2014 年 1-7 月的关于

费用跨期的审计情况，以及 2014 年度与 2013 年度费用比较分析，此项费用预

提后，美拜电子销售费用和管理费用中不存在大额跨期调整的情况。 

……” 
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三、申请材料显示本次交易奖励对价调整最大幅度为 58.04%，请你公司结

合行业特点、业务模式、本次评估情况，进一步补充披露奖励对价调整安排设置

的原因及合理性、达到奖励对价调整条件的可能性、对上市公司和中小投资者权

益保护的有效措施。请独立财务顾问和评估师核查并发表明确意见。 

回复： 
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	释  义
	一、反馈材料显示，标的资产2014年1-10月电脑电池和手机电池收入完成的比例较低，智能手机市场开始呈现增长放缓与初步饱和的趋势。请你公司结合电脑和手机市场需求和竞争对手情况，进一步补充披露拓展客户的可能性及未来收入预测的可实现性。请独立财务顾问核查并发表明确意见。
	二、反馈材料显示，标的资产未完成2014年预测收入、实现2014年预测净利润的原因之一为费用得到有效控制。请你公司补充披露：1）2014年实际与预测费用具体差异及产生差异的原因；2）结合历史情况，说明费用减少的合理性。请独立财务顾问和会计师核查并发表明确意见。
	三、申请材料显示本次交易奖励对价调整最大幅度为58.04%，请你公司结合行业特点、业务模式、本次评估情况，进一步补充披露奖励对价调整安排设置的原因及合理性、达到奖励对价调整条件的可能性、对上市公司和中小投资者权益保护的有效措施。请独立财务顾问和评估师核查并发表明确意见。



